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Le Pmi devono comunicare tra loro

§ a comunicazione tra le im-
g prese appartenenti a un di-
b stretto, nonostante il diffon-
dersi delle teenologie di rete, &
spesso un nervo sceperto per
l'ecoromia della piccola e media
impresa itallana che, sotto la
spinta della concorrenza interna-
zionale, perde mercato, volonta di
reazione e vede restringersi ulte-
riormente 1 propri spazi vitali.

Nell'ambito di un seminario te-
nutosi di recente a Milano, As-
sinform ha presentato sei casi di
successo, sei aziende ciod che si
sono impegnate nel vincere la sfi-
da delle comunicazioni. «Come
istituzione di rappresentanza
dell’hi-tech italiana», dice Federi-
co Barilli, direttore Assinform,
«crediamo moito nel dialogo tra
la domanda e offerta. Le nuove
tecnologie, infatti, dovrebbero es-
sere una leva indispensabile per
la competitivita delle imprese».

Le cinque realtd prese a esempio
operano in partnership con le

Pmi del loro territorio e hanno
cercato ¢ trovato alcune risposte
alle esigenze della comunicazione
interaziendale, Le soluzioni indi-
viduate coinvolgono, direttamen-
te o mdirettamente, un nucleo di
oltre 650 realta industriali sia
nazionali sia europee

«Con un finanziamento dellUnio-
ne Europea», dichiara Nicola
Rossi, presidente di Nica, societa
specializzata nell’archiviazione
elettronica dei dati, «abbiamo
realizzato negli ultimi tre anni
Adapt, un prodotto che viene of-
ferto a tutte quelle imprese le cul
informazioni devono essere tra-
sferite da un’azienda a un’altra.
3i & giunti cosl a una soluzione di
uso generale, indipendente dalla
classe dei documenti, non invasi-
va. Lo standard Xml & il momen-
to fondamentale dell’approecion.
Punto di forza del progetto di
MetalC, il secondo caso, & I'ap-
proccio modulare a supporto dei
processi di interazione cliente-

fornitore: «MetalC & uno spin-off
del Politecnico di Milano», spiega
Mattee Conforti Andreoni, socio
fondatore della societi. «Median-
te 1 nostri progetti, che nel nostro
caso hanno riguardato il coma-
sco, cerchiamo di dare una rispo-
sta alla necessita per il sistema
produttivo italiano di attivare si-
stemi di integrazione di filiera
che coinvolgano imprese di picco-
le e medie dimensionir,

Con Fabio Rossi, amministratore
delegato di Joinet, ci spostiamo
in Emilia-Romagna. «Siamo nati
nel settembre del 2000 e, con la
nostra piattaforma MaNeM, Ma-
nufacturing network manager, e 1
nostri progetti intendiamo sup-
portare le aziende manifatturiere
nell’ottimizzazione dei processi di
comunicazione con le proprie ca-
tene di fornitura. Sono convinto
che la competitivita si accresca
anche mediante l'innovazione,
gia di processo sia tecnologica, e
questo richiede innanzitutto un

approccio nuovo nel relazionarsi
con la realta produttiva. Nell'am-
bite della relazione cliente-forni-
tore, per esempio, occorre conce-
pirsi pitt in “rete”s,

Vuele invece creare una comunita
d'affari (contoterzisti e capofila)
utilizzando servizi di comunica-
zione peer-to-peer Massimo Nini,
amministratore delegato di Tex-
tileltaly: «Textile Business é un
servizio di comunicazione che
consente il collegamento diretto
del sistema gestionale dell'azien-
da con i propri clienti e fornitori
trasferendo i documenti aziendali
con il formate interno in uso, sen-
za modifiche o aggiustamenti».
La creazione di uno standard B2b
per il tessile & l'idea di Piero De
Sabbata, manager Enea:
«TexWeave, iniziativa di standar-
dizzazione promosa dal Cen, Co-
mitato europeo di normalizzazio-
ne, conta finora quaranta membri
iseritti, perlopil asseciazioni di
settores. B




